23.03.2006
Pressemitteilung:

Kooperation mit Sportartikelhersteller adidas / Mini-Stadion fiir rund 10.000 Besucher auf dem
Platz der Republik / Public Viewing und Konzerte mit internationalen Stars

Minchen, 23. Marz 2006. Die CTS EVENTIM AG, Europas fiihrender Ticket-Vermarkter fir Konzert-,
Theater- und Sport-Events sowie Anbieter von Live-Entertainment, kooperiert mit dem
Sportartikelhersteller adidas und verantwortet das Ticketing fir den Eventpark "adidas world of
football” im Zentrum Berlins wahrend der FIFA FuBball-Weltmeisterschaft 2006 ™. Highlight des Areals
ist ein Nachbau des Berliner Olympiastadions.

Der 40.000 Quadratmeter groBe Eventpark auf dem Platz der Republik - vor dem Berliner Reichstag -
ist vom 8. Juni bis 9. Juli 2006 Schauplatz zahlreicher Sport- und Musikveranstaltungen. Ingesamt
werden taglich bis zu 70.000 Besucher auf dem Gelande erwartet. So kénnen die FuBball-Fans die
WM-Spiele auf GroBleinwdnden im mobilen Stadion mit rund 10.000 Sitzplatzen verfolgen. An den
spielfreien Tagen treten im Stadion internationale Stars auf. Die Black Eyed Peas sind beispielsweise
am 28. Juni zu sehen, der britische Newcomer James Blunt am 7. Juli. Zudem Ubertragt das ZDF
seine groBe Ticket-Show am 8. Juni mit Johannes B. Kerner und Thomas Gottschalk aus dem
Stadion.

CTS EVENTIM sorgt bereits seit Monaten erfolgreich fir die technische Abwicklung des Verkaufs der
rund drei Millionen WM-Eintrittskarten. "FUr uns ist die Zusammenarbeit mit adidas ein weiteres
Highlight im Rahmen der FuBball-WM 2006", sagt Klaus-Peter Schulenberg, Vorstandsvorsitzender
von CTS EVENTIM.

Die Tickets fur den Eventpark sind wahrend der FuBball-WM direkt an den Kassen im
Eingangsbereich erhaltlich. Eintrittskarten fir Konzerte und Public Viewing kénnen die FuBball-Fans
auch im Internet ab 1. April Gber die Online-Portale von CTS EVENTIM, www.eventim.de und
www.getgo.de, beziehen. Die Eintrittspreise fir Eventpark und Public Viewing sind im unteren
einstelligen Bereich angesiedelt.

Die CTS EVENTIM AG ist Marktftihrer beim Ticketing. Pro Jahr werden Uber die CTS-Systeme rund
85.000 Veranstaltungen mit mehr als 35 Mio. Tickets vermarktet. Neben den fast 3.000 stationaren
Vorverkaufsstellen nimmt der Vertrieb (iber das Internet immer mehr an Bedeutung zu: So wurden im
vergangenen Jahr Uber die Portale www.eventim.de und www.getgo.de 3,5 Mio. Tickets online
verkauft.
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