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PRESSEMITTEILUNG

Simon Lewis dbernimmt bei CTS EVENTIM die Leitung der Marke-

ting Partnerships und Sponsorship Aktivitaten

Européaischer Marktfuhrer im Ticketing und Live Entertainment erweitert Wert-

schopfung durch strategischen Schritt / Fokus auf neuen Umsatzquellen

Munchen, 17. Januar 2017. CTS EVENTIM, Europas Marktfihrer im Ticketing und fihrender
Anbieter von Live-Entertainment, Konzerten und Festivals, hat Simon Lewis, vormals Presi-
dent von Live Nation Europe, unter Vertrag genommen, um den neuen Bereich Marketing
Partnerships und Sponsorship aufzubauen. Die von Lewis geflihrte Einheit wird europaweit
fur die gesamte EVENTIM Gruppe arbeiten und Kooperationen rund um EVENTIMs Netz-
werk von grof3en europdischen Festivals, Konzerten, Veranstaltungsorten, Ticketing Websi-

tes und digitalen Ressourcen schaffen.

CTS EVENTIM veranstaltet europaweit mehr als 20 Musikfestivals, darunter Rock am Ring,
Rock im Park, Hurricane, Southside und Deichbrand in Deutschland, Greenfield in der
Schweiz und Bravalla in Schweden. Die Gruppe organisiert schon jetzt eine Vielzahl von
Tourneen und Shows in Deutschland, der Schweiz und in Osterreich und erweitert ihre inter-
nationalen Promotingaktivitdten laufend. Das Portfolio von EVENTIM umfasst aul3erdem
marktfiUhrende Ticketing-Marken in 25 Landern, reichweitenstarke Plattformen wie even-
tim.de, ticketone.it und ticketcorner.ch, und wichtige européische Veranstaltungsstatten wie
die legendare Waldbihne in Berlin, die Lanxess Arena in Koln und das Eventim Apollo in

London.

Die neue Abteilung wird umfangreiche Marketing-Kooperationen entwickeln, und dabei die
Assets von EVENTIM und Partner mit renommierten globalen, europaweiten und nationalen
Marken in unterschiedlichen Branchen zusammenfihren. “Mit diesem Schritt unterstreichen
wir unseren verstarkten Fokus auf direkte und indirekte Umsatzstrome und den Mehrwert
von Brand Sponsoring. Gleichzeitig erh6hen wir unsere Wertschopfung auf europdaischer
Ebene”, sagt Klaus-Peter Schulenberg, CEO von CTS EVENTIM.



“Der neue Unternehmensbereich wird einen besonderen Schwerpunkt auf den datengesteu-
erten Ansatz legen und hat die einzigartige Mdglichkeit, beides zu kombinieren: Ticketing
und Promoting. So kdnnen wir neue Produkte ganz nach den aktuellen und zukunftigen Be-
durfnissen unserer Partner entwickeln”, so Dr. Frithjof Pils, Director New Business von CTS
EVENTIM und Geschéaftsfihrer der Medusa Music Group.

Simon Lewis, designierter Leiter des neuen EVENTIM Marketing Partnerships Bereichs: “Die
Aktivitaten von EVENTIM in ganz Europa sind sehr beeindruckend, und die Weichen stehen
weiterhin auf Wachstum in zentralen Geschéftsfeldern des Live Entertainment Marktes. Ich
freue mich sehr darauf, EVENTIM zu reprasentieren, wenn wir nun den Marketing Part-

nership Sektor in Europas Schlisselregionen ausbauen.”

Wahrend seiner fast 30-jahrigen Karriere hat Lewis fir Thames TV, MTV Networks Europe
und Live Nation gearbeitet. Er hat den Launch von MTV und VH1 Sendern verantwortet und
hat starke und glaubwirdige Marketing Kooperationen mit weltweit filhrenden Marken wie

02, American Express, Nokia, Vodafone, Carlsberg, Pepsi und vielen anderen entwickelt.

Uber CTS EVENTIM

Die im MDAX notierte CTS EVENTIM AG & Co. KGaA (ISIN DE 0005470306) ist Europas Marktflhrer
im Ticketing mit Aktivitaten in 25 Landern und zugleich einer der fihrenden Anbieter von Live-
Entertainment. Uber Systeme der EVENTIM-Gruppe werden jahrlich mehr als 140 Mio. Tickets fur
Uber 200.000 Veranstaltungen vermarktet. Neben den europaweit mehr als 20.000 stationdren Vor-
verkaufspunkten gewinnt der Vertrieb Uber das Internet zunehmend an Bedeutung. Zur EVENTIM
Gruppe gehoren unter anderem Online-Portale wie eventim.de, oeticket.com, ticketcorner.ch, ticketo-

ne.it, lippu.fi und entradas.com
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